




 

Advertising dan Masyarakat 

Apakah Advertising pada dasarnya 
baik atau buruk  
untuk masyarakat? 



 

Demand Creation 

Apakah Advertising menciptakan 
permintaan untuk  
produk yang tidak dibutuhkan 
orang? 



 

Membentuk VS. Mencerminkan 

Dimanakah advertising melewati batas antara  

merefleksikan nilai sosial dan penciptaan nilai 
sosial? 



 
PONDS   IN~ T  Tl  TE 



 

Change Society 



 

Hubungan Iklan dengan 

Masyarakat 

Iklan Mencerminkan sekaligus 
Membentuk 

nilai dalam 
masyarakat 



 

Stereotyping in Advertising 

Gender Stereotype 

Citra Diri dan Citra Tubuh 

Racial and Ethnic 

Cultural in Global Advertising 

Age Stereotype 

Advertising for Kids 



 

Isu terkait Pesan 

Klaim yang 
menyesatkan  

Klaim berlebihan 
(puffery)  

Iklan Komparatif  

Endorsement  

Demonstrative 



 

Isu terkait Produk 

Produk Kontroversial 

Produk Berbahaya atau tidak sehat 

Obat-obatan 



 

Mengapa dan 
Bagaimana 

Advertising 
diatur 

Pemerintah 

1. Undang-Undang 

Review Media                                            2. Regulasi                                      Regulasi Industri  

Standar dan Departemen                                                                                           Disiplin 
Profesional  

Hak untuk menolak                                                                                                     Review Industri 

Review Publik/Komunitas                        PRAKTIK ADVERTISING                           Keluhan Pesain 

Perlindungan Audiensi 



 

Lingkungan Hukum 

Advertising 
Trademark dan Copyright 

Advertising dan First Amendment (commercial 
speech)  

Undang-undang dan Regulasi Internasional 

Federal Trade Commission  (FTC) : Perlindungan 

Konsumen 

Food and Drug Administration (FDA)  

Bureau of Alcohol, Tobacco and 
Firearms  

Etika Pariwara Indonesia 



 

End of Class 

Thank You and See You Next Week!! 


