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Advertising dan Masyarakat

« Apakah Advertising pada dasarnya
baik atau buruk

untuk masyarakat?



Demand Creation

« Apakah Advertising menciptakan
permintaan untuk =
produk yang tidak dibutuhkan
orang?



Membentuk VS. Mencerminkan

x Dimanakah advertising melewati batas antara

merefleksikan nilal sosial dan penciptaan nilai
sosial?
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Change Society

’




Hubungan lklan dengan
Masyarakat

lklan Mencerminkan sekaligus
Membentuk
nilal dalam
masyarakat



Stereotyping In Advertising

Gender Stereotype

Citra Diri dan Citra Tubuh
Racial and Ethnic

Cultural in Global Advertising
Age Stereotype

Advertising for Kids



|su terkait Pesan

Klaim yang
menyesatkan

Klaim berlebihan
(puffery)

Iklan Komparatif
Endorsement

Demonstrative



Isu terkait Produk

= Produk Kontroversial
x Produk Berbahaya atau tidak sehat

x Obat-obatan



Mengapa dan
Bagaimana

‘Advertising

Review Publik/Komunitas PRAKTIK ADVERTISING Keluhan Pesain




Lingkungan Hukum
Advertising

Trademark dan Copyright

Advertising dan First Amendment (commercial
speech)

Undang-undang dan Regulasi Internasional

~ederal Trade Commission (FTC): Perlindungan
Konsumen

~ood and Drug Administration (FDA)

Bureau of Alcohol, Tobacco and
Firearms

Ftilea Pariwara lndonacia



End of Class

Thank You and See You Next Week!!



